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В статье рассматривается функционирование профессиональных онлайн-сообществ 

преподавателей и способы их продвижения в ВКонтакте. На примере трех сообществ пре-

подавателей (@Svetlana English Online, @English Galaxy, @Linguamao) анализируются ме-

тоды повышения узнаваемости и форматы предлагаемого контента. Преподаватели анг-

лийского языка используют взаимопиар, рекламу в других социальных сетях, реклама в 

других сообществах и таргетированную рекламу. Также проводятся сравнение частоты 

публикаций и активности подписчиков. Установлено, что контент включает текстовые 

советы, видеозаписи уроков и изображения с отзывами.  
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Введение. 

В современном мире социальные се-

ти являются важным инструментом для 

продвижения любых товаров и брендов. 

Без продвижения в Интернете невоз-

можно приобрети узнаваемость и полу-

чить новую аудиторию. Ни один бизнес, 

бренд не сможет нормально функциони-

ровать без грамотного ведения социаль-

ных сетей. Именно они помогают выде-

литься среди конкурентов, увеличить 

продажи и сформировать определенный 

имидж, что и продиктовало актуаль-

ность предложенного исследования. 

Принято считать, что 2003-2004 годы яв-

ляются новым техническим прорывом, 

так как именно в эти годы впервые были 

запущены первые социальные сети: 

MySpace и Linkedln. В России развитие 

социальных сетей началось чуть позже, а 

именно в 2006 г., с появлением сетей Од-

ноклассники и ВКонтакте [4, с.76]. 

В России самыми популярными со-

циальными площадками являются ВКон-

такте и Telegram. Данное исследование 

посвящено функционированию профес-

сиональных сообществ преподавателей 

английского языка в социальной сети 

ВКонтакте. Целью статьи является опре-

деление перечня успешных методов про-

движения профессиональных групп в 

ВКонтакте, позволяющих обеспечить по-

пулярность сообществу. Материалом ис-

следования послужил контент трех сооб-

ществ преподавателей (@Svetlana English 

Online, @English Galaxy, @Английский 

для школьников Linguamao). Данные 

проанализированы за период с июля по 

сентябрь 2024 г. 

В 2023 году аудитория ВКонтакте 

составляет 101,7 млн. пользователей в 

месяц. За последние 10 лет аудитория 

соцсети ВКонтакте увеличилась на 58 

млн. пользователей [7]. ВКонтакте явля-

ется бесплатной социальной сетью, что 

позволяет большинству людей создавать 

личные аккаунты для своих нужд, на-

пример, блогеры создают их для расши-

рения целевой аудитории, так как не все 

люди зарегистрированы и участвуют в 

тех социальных сетях, в которых работа-

ет большинство блогеров. 

На данный момент имеются различ-

ные методы по продвижению в сообщест-

вах ВК. С каждым годом инструменты 

меняются, поскольку некоторые из них 

устаревают, однако специалисты находят 

разные успешные решения, которые по-

могают в увеличении роста и развития 

сообществ. Основными способами про-

движения в настоящее время являются 

[6]: таргетированная реклама, реклама в 

других сообществах, взаимопиар, созда-

ние клипов, оптимизация под SEO, кра-
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уд-маркетинг, реклама у блогеров. Благо-

даря этим инструментам большинство 

людей могут продвигать свои личные 

страницы и группы и таким образом уве-

личивать свои продажи и узнаваемость. 

На сегодняшний день Интернет яв-

ляется главной площадкой дистанцион-

ных коммуникаций между преподавате-

лями и студентами, учителями и школь-

никами. Используя социальные сети, 

преподаватель может вести свою профес-

сиональную деятельность за стенами 

учебных заведений, а именно делиться 

своим опытом с другими преподавателя-

ми, активно расширять возможности на-

учной деятельности. Поэтому продвиже-

ние преподавателя в социальных сетях на 

данный момент является отличным спо-

собом, позволяющим приобрести и удер-

жать новую целевую аудитория, а также 

популяризировать знания и свой опыт по 

всему миру, расширять свои профессио-

нальные возможности [5, с.144]. 

Для создания страницы в социаль-

ных сетях молодому начинающему пре-

подавателю нужно выполнить несколько 

шагов: во-первых, проанализировать свои 

сильные и слабые стороны (SWOT), во-

вторых, сделать анализ конкурентов, в-

третьих, определить свою целевую ауди-

торию (преподаватели, студенты, школь-

ники, экзамены). Следующим шагом ста-

нет накопление и структуризация ин-

формации по своему направлению [3, 

с.772]. 

Персональный бренд преподавате-

ля является важным инструментом для 

того, чтобы успешно выделиться среди 

других специалистов, но важно при этом 

подчеркивать свои личные качества, 

практический опыт, свою индивидуаль-

ность. По мнению авторов работы, основ-

ными показателями эффективного пер-

сонального бренда выступают: узнавае-

мость, отличительность, продуктивность. 

Роль персонального бренда – оказать це-

левой аудитории содействие в выборе 

конкретного эксперта [1, с.108]. 

Перейдем к анализу основных ин-

струментов, которые используют препо-

даватели в социальной сети. Популяр-

ный инструмент – таргетированная рек-

лама. Во-первых, несмотря на то, что это 

платная функция, она позволяет попасть 

в целевую аудиторию и привлечь новых 

подписчиков. Во-вторых, таргетирован-

ная реклама дает возможность продви-

гать свою группу для продажи курсов, 

гайдов и чек-листов. Она может увели-

чить продажи, количество новых подпис-

чиков и приобрести узнаваемость. При 

использовании таргетированной рекла-

мы пользователь платит за непосредст-

венный контакт объявления с аудитори-

ей – по выбору пользователя это может 

быть плата за просмотры или клики по 

объявлению [2, с.85]. Стоит отметить, что 

важно оформить свою группу перед тем, 

как покупать и запускать таргетирован-

ную рекламу. Если в сообществе не будет 

контента, который зацепит, то можно по-

терять новую аудиторию. Важно анали-

зировать целевую аудиторию, чтобы вы-

явить основные «боли». Например, изу-

чение английского языка с репетитором 

может обойтись дорого и не каждый мо-

жет позволить себе личного преподава-

теля, поэтому автор-преподаватель мо-

жет выпустить курс, гайд, которые будут 

доступны по разумным ценам. 

Следующий инструмент для про-

движения – это конкурсы. Данный метод 

позволяет увеличить статистику, актив-

ность и лояльность в сообществе. Важно 

сделать пост запоминающимся, красоч-

ным, чтобы он не затерялся среди других 

записей, а также рекомендуется не при-

думывать сложные условия, т.к. это мо-

жет отпугнуть участников от выполнения 

правил розыгрыша. В этом продвижении 

следует правильно определить свой це-

левой сегмент, чтобы не попасть в холод-

ную и не активную аудиторию. 

Третьим инструментом продвижения 

является использование других социаль-

ных сетей, например, Telegram-каналов. 

Большинство преподавателей использует 

для привлечения внимания яркие заго-

ловки, также бесплатные гайды и методи-

ческие разработки, которые публикуют в 
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Telegram и предлагают ссылку для пере-

хода на сообщество в ВКонтакте. 

Получить новых подписчиков воз-

можно также за счет взаимного пиара с 

другими преподавателями, чтобы при-

влечь аудиторию других владельцев со-

обществ. Две стороны публикуют в своих 

пабликах рекламную информацию друг 

о друге, использую различные привле-

кающие приемы. 

Результаты и их интерпретация 

Для установления наиболее успеш-

ных стратегий продвижения нами был 

проведен анализ трех сообществ препода-

вателей английского языка (Svetlana 

English Online, English Galaxy, Marylang). 

Показатели для сравнения сообществ 

представлены в Таблице 1. 

 

Таблица 1  

Анализ сообществ преподавателей 
 

Название 

группы 

Кол-во 

под-

писчи-

ков 

Информация  

о сообществе 

Среднее 

кол-во 

просмот-

ров 

(июль-

сентябрь) 

Виды постов Основные  

методы  

продвижения 

Svetlana 

English 

Online 

61 410 Всё об ОГЭ и ЕГЭ 

для преподавате-

лей: курсы,  

документы, видео, 

эфиры, ответы на 

вопросы понятным 

языком. 

Июль:  

8 000 

Август:  

20 000 

Сентябрь: 

18 000 

Коммуникацион-

ный (общение в 

сообществе с кол-

легами, вопросы, 

опросы); продаю-

щий (кейсы уче-

ников и коллег); 

образовательный 

(вебинары, курсы)  

Реклама в своих 

социальных се-

тях; Отметки в 

соц. сетях у дру-

гих коллег; Тар-

гетированная 

реклама; Рекла-

ма в собственном 

YouTube-канале. 

English 

Galaxy – 

английский 

язык по  

плейлистам  

71 111 Приложение 

English Galaxy для 

быстрого изучения 

английского 

Установить бес-

платно 2 млн. 

подписчиков на 

YouTube 

«Английский по 

плейлистам» 

Июль:  

7 000 

Август:  

22 000 

Сентябрь: 

20 000 

Образовательный 

(советы по произ-

ношению, лексика); 

продающий (кейсы 

учеников, видео с 

уроков, конкурсы); 

коммуникацион-

ный (вопросы, оп-

росы, общение в 

комментариях); 

привлекающий 

(тесты)  

Социальные 

сети; YouTube.  

Англий-

ский для 

школьни-

ков 

Linguamao 

57 858 Здравствуйте, дру-

зья мои! Меня зовут 

Юля Обермайер. Я 

преподаватель анг-

лийского с квали-

фикацией CELTA, 

автор тренингов 

linguamao, а также 

разработчик при-

ложений для изуче-

ния английского 

языка. 

Июль:  

5 000 

Август:  

4 500 

Сентябрь: 

4 500 

информационный 

(идеи для уроков, 

бесплатные мате-

риалы, книги) Об-

разовательный 

(советы по изуче-

нию английского 

языка), вовле-

кающий (тесты)  

Реклама в дру-

гих социальных 

сетях (Telegram, 

YouTube); Вза-

импопиар в 

других сообще-

ствах; Таргети-

рованная рек-

лама; Реклама в 

собственном 

YouTube-

канале.  
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1) Сообщество “Svetlana English 

Online (Светлана)” ведет группу о подго-

товке преподавателей к ЕГЭ/ОГЭ, также 

в сообществе есть возможность выклады-

вать свои материалы (эссе, письма, зада-

ния) для того, чтобы другие коллеги оце-

нили работу. Сложность подсчета постов 

состоит в том, что не только Светлана 

публикует собственные посты, но и также 

коллеги имеют возможность публиковать 

свои. Поэтому произведен подсчет постов, 

которые выкладывает сам автор (в июле 

– 8, в августе – 15, в сентябре – 10). Сред-

нее количество комментариев под поста-

ми с июля по сентябрь составляет 60 

(большинство комментариев оставлено 

под записями с вебинарами). Светлана 

чаще выкладывает анонсы своих веби-

наров, курсов. В группе есть такие раз-

делы, как: товары, видео, фото, обсужде-

ния, статьи. Целевая аудитория: преоб-

ладает женский пол, преподаватели анг-

лийского языка, готовящие учеников к 

ОГЭ/ЕГЭ, а также школьники, сдающие 

экзамены. 

2) English Galaxy (английский язык 

по плейлистам) – Александр Бебрис яв-

ляется основателем группы, в которой 

можно найти различные материалы и 

советы по изучению английского языка. 

Для закрепления изученного материала 

в группе предполагаются упражнения, 

позволяющие подписчикам тренировать 

аудирование с помощью отрывков из 

фильмов и аудиокниг. Эти ресурсы спо-

собствуют развитию навыков восприятия 

речи на слух и увеличению словарного 

запаса. Кроме того, у основателя сообще-

ства есть собственное приложение и кур-

сы, направленные на улучшение словар-

ного запаса и уровня владения языком. 

Александр активно ведет собственную 

группу: в июне – 36, в августе – 33, в сен-

тябре – 43. Среднее количество коммен-

тариев под постами с июля по сентябрь 

составляет 5. Александр часто публикует 

карточки с новыми фразами, слова, видео 

и рассказывает про свое приложение. Це-

левая аудитория группы включает людей, 

стремящихся выучить английский язык, 

а также преподавателей, заинтересован-

ных в новых методах обучения.  

3) «Английский с Юлией Обермай-

ер» – группа создана для школьников, 

которые изучают английский язык. В сво-

ем сообществе она делится советами, УМК 

и другими бесплатными пособиями для 

самостоятельного изучения языка. Юлия 

активно ведет свою группу, часто публи-

кует посты: в июле – 103, в августе – 95, в 

сентябре – 80 постов. Стоит отметить, что 

она делает репост материалов из других 

групп себе. У нее активная аудитория: 

больше 50 лайков на большинстве постов. 

В группе есть такие разделы, как: услуги, 

фото, видео, файлы. Целевая аудитория: 

преподаватели (так как присутствует 

большое количество качественного и бес-

платного материала, с которым можно 

разнообразить уроки), школьники и лю-

ди, изучающие английский язык с нуля. 

По результатам сравнения можно 

сделать вывод, что благодаря вебинарам, 

конкурсам, различным розыгрышам 

можно заполучить аудиторию, не прибе-

гая к рекламе у блогеров и в других со-

обществах. Анализ показал, что не все 

преподаватели предпочитают вклады-

ваться в рекламу, а предпочитают ис-

пользовать бесплатные методы продви-

жения. Можно отметить, что это бесплат-

ное продвижение срабатывает лучше, 

чем платная таргетированная реклама 

или реклама у блогеров. 

Заключение. 

Продвижение сообществ преподава-

телей английского языка в социальной 

сети ВКонтакте представляет собой уни-

кальную и многообещающую стратегию 

для обмена знаниями, ресурсами и опы-

том. Специфика этой платформы, вклю-

чая ее широкую аудиторию и возможно-

сти для интерактивного взаимодействия, 

позволяет создать динамичное простран-

ство для профессионального общения и 

сотрудничества. Успешное продвижение 

сообществ требует комплексного подхода, 

включающего как креативные стратегии 

контент-маркетинга, так и активное 

взаимодействие участниками. Это откры-
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вает новые горизонты для профессио-

нального роста преподавателей и способ-

ствует распространению знаний об анг-

лийском языке среди широкой аудитории. 
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THE SPECIFICS OF PROMOTING ENGLISH LANGUAGE TEACHER  

COMMUNITIES ON THE SOCIAL NETWORK VKONTAKTE 

R. A. Zhadan 

The article examines the functioning of professional online communities for teachers and the 

ways they are promoted on VKontakte. Using three communities as examples (@Svetlana English 

Online, @Natalia Arnova, @Marylang), it analyzes methods for increasing visibility and content for-

mats. English teachers use cross-promotion, advertising on other social networks, and targeted adver-

tising. The article also compares the frequency of posts and subscriber activity. It has been established 

that the content includes text tips, video recordings of lessons, and images with testimonials. 
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