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В статье рассмотрены основные инструменты контент-маркетинга для про-
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висит не только от его качества, но и от методов продвижения, особенно в начале пу-

ти артиста. Описываются основные способы контент-маркетинга в исследуемой инду-

стрии: создание уникального музыкального бренда через социальные сети, использование 

видеоконтента, работа музыкальных стриминговых сервисов.  
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Музыкальная индустрия является 

одной из самых конкурентных и дина-

мичных сфер бизнеса, где успех зависит 

не только от качества музыкального про-

дукта, но и от умения продвигать его че-

рез различные каналы коммуникации. В 

наше время контент маркетинг стал од-

ним из основных инструментов продви-

жения музыки и артистов. В условиях со-

временной конкуренции в сфере культу-

ры и развлечений, привлечение и удер-

жание внимания и доверия потребителей 

имеет особое значение. Разберём, какие 

стратегии можно использовать для ус-

пешного применения контент-маркетинга 

в сфере продвижения артистов [1]. 

Контент-маркетинг в музыкальной 

индустрии – это долгосрочный стратеги-

ческий процесс, ориентированный на ус-

тановление прочных связей с аудитори-

ей. Его задачи объединяют несколько 

важных направлений: через социальные 

сети и Интернет предоставить актуаль-

ную и разноплановую информацию о му-

зыканте, его творчество, укрепить имидж 

исполнителя, выделиться среди конку-

рентов индустрии, построить доверитель-

ные отношения с аудиторией, а также 

объединить её вокруг общих интересов и 

ценностей, что способствует созданию и 

укреплению сообщества любителей музы-

ки. Его ключевые методы сводятся к соз-

данию уникального музыкального бренда 

и транслированию через аккаунты арти-

ста в социальных сетях [2]. 

Социальные сети – подходящий ин-

струмент для продвижения музыки. Они 

позволяют не только демонстрировать 

своё творчество, но и взаимодействовать с 

аудиторией [1]. Для достижения макси-

мального эффекта необходимо выбрать 

те интернет-платформы, которые адап-

тированы для музыкального продвиже-

ния. На сегодняшний день это TikTok, 

Instagram (социальная сеть Instagram 

запрещена на территории РФ), YouTube. 

Благодаря тому, что на этих площадках 

преобладает размещение визуального 

контента (фото, видео, есть возможность 

использования инфографики), аккаунт 

музыканта может быть представлен как 

отражение личного бренда [4]. 

Например, певица SCIRENA (Анна 

Сафонова) начинала свою карьеру с 

личного аккаунта в социальной сети 

TikTok, где исполняла песни известных 

российских артистов, переделывала тек-

сты мужских исполнителей на женский 

мотив, а позже стала продвигать собст-

венную музыку. Объединив лояльную 

аудиторию, аккаунт исполнительницы 

превратился в отражение личного брен-

да. Креативная адаптация контента в 

соответствии с форматом площадки по-
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зволили ей сформировать собственный 

фирменный стиль. Элементами, сопрово-

ждающими ее индивидуальный стиль 

можно считать: спортивную одежду, доро-

гие машины (не демонстрация престиж-

ного потребления), локации, напоми-

нающие заброшенные дома, блеклые цве-

та. Певица создала образ пацанки, кото-

рый нашел отклик у фанатов, что приве-

ло к большему влиянию на аудиторию [4]. 

Наиболее распространённым вари-

антом продвижения музыки через соци-

альные сети является видеоконтент. С 

появлением вертикальных видео и воз-

можностью попадания в рекомендации к 

большому количеству людей, артисты всё 

больше пользуются этим инструментом, 

чтобы продвигать новую музыку. Чтобы 

подогреть интерес аудитории к грядуще-

му релизу, выкладывается сниппет – ко-

роткая вырезка из новой песни исполни-

теля. Как правило, именно таким спосо-

бом начинающие артисты попадают в 

чарты стриминговых платформ [2]. 

В качестве примера можно проана-

лизировать опыт начинающего артиста 

TEMNEE (Артем Гришин), который вы-

ставил в сеть сниппет композиции «Од-

нажды» в формате вертикального видео, 

которое очень быстро набрало популяр-

ность. Комментаторы поддержали моло-

дого музыканта. Практически сразу она 

попала в музыкальный чарт на стримин-

говых российских площадках, что при-

несло молодому исполнителю первую за-

служенную популярность.  

Музыкальные стриминговые серви-

сы заинтересованы в новых именах и но-

вой аудитории – чем больше востребо-

ванного контента есть на стриминговых 

платформах, тем большую аудиторию 

они привлекают, и один из самых попу-

лярных видов поддержки – это размеще-

ние в редакторских и алгоритмических 

плейлистах [3]. 

Редакторские плейлисты составля-

ются сотрудниками стриминговых серви-

сов, исходя из их музыкальных предпоч-

тений и объективных данных. В такую 

музыкальную подборку можно попасть 

через запрос на промо поддержку при 

издании трека через лейбл. Плейлисты 

могут быть тематическими, объединен-

ные общим жанром или смешенными 

жанрами. Всё это обеспечивает приток 

новой аудитории: в зависимости от попу-

лярности плейлиста, приток новой ауди-

тории варьируется от нескольких десят-

ков до десятков тысяч человек [3]. 

На основе именно этого инструмен-

та, разработала программу продвижения 

группа passmurny из города Чебоксары с 

треками «Сердце» и «Небезопасно». Уча-

стники группы Саша Дарчиев, Егор Ка-

магин и Никита Семенов появились на 

обложке плейлиста «Искра», в котором 

собраны музыкальные композиции на-

чинающих артистов, и билбордах «Ян-

декс Музыки» в родном городе [3]. 

Создание привлекательного кон-

тента для слушателей помогает укрепить 

связь с аудиторией и продвинуть резуль-

таты творческих поисков. Начинающим 

независимым музыкантам, стремящимся 

к развитию в условиях сильной конку-

ренции в музыкальной индустрии, сле-

дует уделять особое внимание использо-

ванию технологий контент-маркетинга.
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