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В статье рассмотрены основные стратегии привлечения молодежной зритель-

ской аудитории в Александринский театр. Молодое поколение является перспективной 

целевой аудиторией для театров, для этого разрабатывают новые эффективные ме-

тоды коммуникации: социальные сети, создание интерактивных и образовательных 

программ, использование инновационных технологий в спектаклях, гибкой ценовой по-

литики и партнерстве с учебными заведениями. Статья подчеркивает важность ком-

плексного подхода для привлечения молодежи. 
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Александринский театр, как один 

из ведущих театров России сталкивается 

с необходимостью адаптации своих стра-

тегий по привлечению молодой аудито-

рии. В условиях современного культур-

ного пространства, насыщенного различ-

ными форматами досуга, театр должен 

разрабатывать новые эффективные под-

ходы, чтобы заинтересовать молодых лю-

дей и создать устойчивую зрительскую 

базу для будущего. Театр является важ-

ным элементом социокультурного про-

странства: он помогает людям развивать 

свои творческие и аналитические навы-

ки, эмоциональный и социальный ин-

теллект, познавать общепризнанные 

ценности и самого себя. Молодежь – это 

активная и влиятельная часть общества, 

которая нуждается в качественном и дос-

тупном образовании, духовном и куль-

турном развитии. 

Александринский театр развивает 

свою творческую деятельность по трем 

ключевым направлениям. Основная 

стратегическая линия репертуара заклю-

чается в продолжении интерпретации 

русской и зарубежной классики, как при-

знанными мастерами отечественной и ев-

ропейской сцены, так и молодыми режис-

серами. Второе важное направление ре-

пертуара – работа с новой драматургией 

на современные темы. Третье направле-

ние – создание репертуара для зрителей 

младшего возраста на принципиально 

новой творческой основе. Театр ориенти-

руется на разные поколения зрителей, 

учитывая интересы каждого из них [1]. 

Привлечение молодой аудитории в 

театр требует комплексного подхода, со-

четающего современные маркетинговые 

стратегии и глубокое понимание куль-

турных и социальных тенденций. 

1. Коммуникационные стратегии 

Авторы, изучающие приоритеты те-

атральных зрителей, подчеркивают важ-

ность адаптации коммуникационных 

стратегий к специфике целевой аудито-

рии. Для привлечения молодежи необхо-

димо использовать каналы, которые они 

активно используют, такие как социаль-

ные сети, мессенджеры и видео платфор-

мы. Отмечается, что «эффективная ком-

муникация с молодежью требует не толь-

ко присутствия в цифровых каналах, но и 

создания контента, который будет  

резонировать с их интересами и ценно-

стями» [2]. Александринский театр ак-

тивно ведет несколько групп ВКонтакте: 

«Александринский театр и Новая сцена», 

«Новая сцена Александринского театра» и 

специальное сообщество для молодежи, 

созданное просветительским отделом 
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«PRO_Александринский». Там публикует-

ся информация обо всех актуальных меро-

приятиях: лекции, конференции, круглые 

столы, выставки, экскурсии и генеральные 

репетиции, PRO_Александринский явля-

ется эффективной группой и вызывает 

интерес у студентов самых разных специ-

альностей. 

2. Современная драматургия и 

технологии 

Александринский театр активно со-

трудничает с современными драматур-

гами и режиссерами, предлагающими 

новые взгляды на классические произве-

дения и создающие оригинальные по-

становки, которые ценит молодежь. Так, 

в 2024 году в постановке «Воскресение» 

по роману Льва Толстого, режиссер Ни-

кита Кобелев (является художественным 

руководителем Александринского теат-

ра) и драматург Дмитрий Богославский 

предложили новый взгляд на классиче-

ское произведение, включив в сцениче-

скую адаптацию мотивы и сцены из дру-

гих произведений Толстого, таких как 

«Крейцерова соната» и «Отец Сергий». 

Использование современных технологий 

и инновационных решений в сцениче-

ском оформлении, таких как проекции и 

интерактивные элементы, сделало спек-

такль более динамичным и захваты-

вающим. Постановка имеет колоссаль-

ный успех, из-за большого количества 

желающих ее даже перенесли с Новой 

сцены на Историческую. 

3. Интерактивные и образова-

тельные программы  

Одним из эффективных способов 

привлечения молодежи является созда-

ние интерактивных и образовательных 

программ. Это могут быть мастер-классы, 

воркшопы, встречи с актерами и режис-

серами, которые позволят молодым зри-

телям глубже погрузиться в театральное 

искусство и почувствовать себя частью 

театрального сообщества. 

Такие программы не только повы-

шают интерес к театру, но и способствуют 

формированию лояльной аудитории. 

Осенью 2024 года запустился цикл 

встреч «Театральные разговоры», это со-

вместный проект Александринского те-

атра с психологом и блогером Георгием 

Цицишвили. На эти встречи могут по-

пасть все желающие абсолютно бесплат-

но, благодаря регистрации на сайте. Раз-

говоры проводятся раз в месяц, обсужда-

ются все важные темы и планы театра, 

среди героев и собеседников – все те, кто 

определяет сегодняшнее лицо Александ-

ринки. 

4. Партнерство с учебными  

заведениями 

Александринский театр активно со-

трудничает с университетами и коллед-

жами. Так в рамках просветительских 

программ театр активно принимает на 

практики всех желающих студентов, со-

вершенно разных специальностей, это 

позволяет создать новые интересные со-

вместные проекты с ВУЗами. Студентам 

предоставляется возможность проявить 

свои творческие способности, познако-

мится с театральным искусством и реа-

лизовать свой потенциал. Также Алек-

сандринка предоставляет скидки по спе-

циальному промокоду для университе-

тов-партнеров, с Санкт-Петербургским 

государственным университетом теле-

коммуникаций им. проф. М. А. Бонч-

Бруевича театр сотрудничает с 2007 года. 

5. Гибкая ценовая политика 

Для привлечения молодежи важно 

учитывать их финансовые возможности. 

Александринский театр участвует в про-

грамме «Пушкинская карта», которая по-

зволяет молодым людям в возрасте от 14 

до 22 лет посещать культурные меро-

приятия за счет государства. Студентам 

при предъявлении студенческого билета в 

кассе предоставляется скидка 50% на ре-

пертуарные события театра: спектакли, 

концерты, творческие вечера, фестивали 

и иные мероприятия, проводимые теат-

ром, и при наличии билетов в продаже. 

6. Социально-культурный маркетинг 

Отдельные исследователи акценти-

рует внимание на важности создания 

культурных продуктов, которые будут 

интересны молодежи. В том числе, пред-
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лагают использовать такой метод, как 

ивент-маркетинг, чтобы сделать теат-

ральные постановки более привлекатель-

ными и доступными для молодых зрите-

лей. «Молодежь ценит уникальные и за-

поминающиеся события, поэтому театры 

должны стремиться к созданию таких ме-

роприятий, которые будут выделяться на 

фоне других культурных предложений» 

[3]. Александринский театр реализует 

множество проектов, в их числе: творче-

ские вечера-воспоминания о режиссерах и 

актерах, фестиваль электронной много-

канальной музыки «Acousmonium», цикл 

интервью «А2А: Александринцы – Алек-

сандринцам», и т. д. 

 

 

 

7. Лаборатория Новых медиа  

Создана в 2016 году и направлена 

на привлечение молодежной аудитории 

через интеграцию современных техноло-

гий в театральные практики. Основные 

направления включают образовательные 

программы для студентов, интерактив-

ные проекты с использованием допол-

ненной и виртуальной реальности, соз-

дание сообщества медиахудожников, 

экспериментальные постановки и муль-

тимедийные инсталляции. 

Таким образом, привлечение моло-

дой аудитории в Александринский театр 

требует комплексного подхода, сочетаю-

щего современные маркетинговые стра-

тегии, глубокое понимание культурных и 

социальных тенденций и использование 

современных и актуальных технологий.
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The article considers the main strategies of attracting the youth audience to the 

Alexandrinsky theater. The young generation is a promising target audience for theaters, for 

this purpose they develop new effective methods of communication: social networks, creation of 

interactive and educational programs, use of innovative technologies in performances, flexible 

pricing policy and partnership with educational institutions. The article emphasizes the im-

portance of an integrated approach to attract young people. 
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